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Le ricerche di mercato nel marketing turistico e territoriale
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Duccio Canestrini
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Jean Pierre Lozato “Turismo fra territorio, economia e cultura: una sfida post industriale”
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LABORATORIO “SIRACUSA FUTURO”

Maurizio Luvizone “Vendere o farsi comprare. Il dubbio amletico del marketing
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Fabio Granata “La nuova politica del turismo in Sicilia”
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